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Kontextova

Pojem kontextova reklama je v nékterych kruzich i v dnedni dobé stale mylné chapan a zamériovan s pojmy
jinymi. Co tedy kontextova reklama skutec¢né je a jaky ma vyznam pro internetovy marketing?

ZjednoduSené feceno, jedna se o reklamu, ktera se zobrazi jen na takové webové strance, jejiz textovy obsah
Uzce souvisi s klicovymi slovy reklamniho sdéleni. Spravna volba kliGovych slov pfidélenych k reklamé hraje
dllezitou roli, nebot pravé na ni znacné zavisi, na jaké webové strance (u jakého obsahu, tématu) se kontextova
reklama zobrazi. Mira shody kli¢ovych slov pfidélenych k reklamé s obsahem webové stranky zavisi jiz na
konkrétnim reklamnim systému. Vyuzitim kontextové reklamy tedy zvySujeme pravdépodobnost, Ze zacilime
pravé na tu skupinu uzivateld (potencialnich zékaznikd), kterou naSe reklamni sdéleni nejvice oslovi. Jako
kontextova reklama ¢asto byva chybné oznacovana napfiklad textova reklama, jejiz sdéleni ale s obsahem webu,
na kterém je zobrazena, nijak nesouvisi. Kontextova reklama neni ani reklama ve vyhledavacich, kde se reklamni
sdéleni zobrazi az po zadani vyhledavaciho dotazu uzivatelem.

Kontextova reklama je vlastné zplsob cileni, a tudiz nijak neomezuje formu reklamy (textové sdéleni, banner,
videoreklama...), kterou mizeme pouzit. S omezenim se muzZete setkat az u konkrétnich reklamnich systémd,
které vam neumozni vlozZit nékteré formy. Napf. ¢eské reklamni systémy adFOX od NetCentra s. r. 0., eTarget a
také bbkontext umoznuji pro kontextovou reklamu pouze textova sdéleni. Naproti tomu mezinarodni internetovy
reklamni systém Google AdWords vam dovoli jak textova sdéleni, tak i bannery a videoreklamy.
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HKONTEXTOVE RERLAMY

Priklad kontextové reklamy formou textového sdéleni

Kdyz jsme si vysvétlovali pojem kontextové reklamy, zminili jsme se o pfidélovani kli¢ovych slov k reklamnim
sdélenim a jejich porovnavani s tématem obsahu stranek. Tyto Ukony jsou provadény pomoci tzv. reklamnich
systému. Inzerent si do reklamniho systému zada své reklamni sdéleni a k nému seznam kli¢ovych slov, na ktera
chce danou reklamu zobrazovat. Zkoumani tématu obsahu stranek ma naopak na starosti algoritmus na strané
reklamniho systému.

Vedle inzerentl jsou soucasti reklamniho systému i majitelé webu, ktefi poskytuji prostor pro zobrazovani reklam
inzerentd. Tyto weby najdete v reklamnich systémech pod nazvy ,obsahova sit*, ,obsah®, ,v obsahu®, ,u élankd*
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apod. Zatimco inzerenti pouzivaji reklamni systém pro zvySeni prodeje ¢i propagaci znacky, majitelé webl
profituji pokazdé, kdy uzivatelé jejich webu provedou uréitou akci. V sou¢asné dobé prevlada odména za kliknuti
uzivatelem na reklamu, v nékterych systémech se plati za zobrazeni reklamy. Pokud ma reklamni systém
obsahovou sit, nemusi to jeSté znamenat, Ze reklamu zobrazuje kontextové.

Obsahovou sit ma napf. reklamni systém Google AdWords [http://adwords.google.com]. Pro weby psané v
Ceském jazyce je sit oteviena jiz pfiblizné rok, tudiz je v soucasné dobé dostate¢né rozsahla. Svuj ,obsah“ ma
také systém adFOX [http://www.adfox.cz] od NetCentra s. r. o. [http://www.netcentrum.cz], dale napf. systém
eTarget [http://www.etarget.cz] a také Billboard.cz [http://www.billboard.cz].

Inzerci v obsahové siti ocenite pfedevSim tehdy, pokud propagujete produkt, ktery neni tolik znamy, aby jej
uzivatelé sami vyhledavali pfes internetové vyhledavace. V tomto pfipadé docilite i efektu rozSifeni povédomi o
produktu, tudiz bude po néjaké dobé vyhodné inzerovat i ve vyhledavacich. Pokud jiz reklamy ve vyhledavacich

vyuzivate, inzerovani v obsahové siti maze byt vhodnym rozSifenim a pfispét k osloveni jesté vysSiho poctu
potencialnich zakaznika.

PFi kontextovém cileni se pfipravte v celkovych vysledcich reklamnich systém( na nizSi miru prokliku, a to i okolo
(nékdy i hodné pod) 1 %. Kontextova reklama v obsahové siti méa zpravidla nizsi konverzni pomér nez reklama ve
vyhledavani. Je to dano tim, Ze lidé, ktefi vas produkt nebo sluzbu pfimo vyhledavaji, maji obvykle vétsi potfebu
nakoupit nez lidé, ktefi vidi vasi reklamu na webovych strankach.
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