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Mozna si Fikate, co je to za nesmyslnou otazku - samoz Fejmé, Ze potebujete byt na prvnim mist &, nejlépe
na vSechna kli éova slova ve vaSi PPC kampani. Zamysleli jste se ale nad tim, pro ¢ o prvni pozice
usilujete?

Ano, prvni pozice v AdWords vam skuteéné mohou pfivést na web nejvice navstévnikl. Pokud ale inzerenti takto
uvazuiji, maji vétSinou na mysli jedno, v lepSim pfipadé dvé velmi obecna (a vysoce konkurenéni) slova, na ktera
by chtéli dosahnout prvni pozice a tim zvysit navstévnost webu.

Je ale navstévnost sama o sobé pro vas dalezitd? Co kdyz u vas navstévnici nic nekoupi? Prvni pozice se v
takovém pfipadé obrati proti vam - vyhodite mnoho pen &z za prokliky, které se vam nepfinesly zisk. Potom
muZete bud zatratit AdWords jako zcela nefunkéni systém, a nebo se pokusit najit feSeni.

Pocet klicovych slov v AdWords je totiz téméf neomezeny - pro¢ se tedy nezaméfit na tzv. long-tail, neboli stovky
dalSich, méné konkurenénich a levnéjSich slov? Muzete tak ziskat vySSi po €et navst évnik i za stejné naklady.

Kromé toho mohou mit tato slova daleko vySsi miru konverze. Kde takova slova vzit? Kromé dukladné analyzy
obsahu vaSeho webu (a webl konkurence) muzete vyuzit nastroj pro navrh klic¢ovych slov v AdWords nebo
Skliku, Gdaje z méficich systéml a samozfejmé vlastni hlavu. O zpusobech, jak klic¢ova slova vybrat, si mizete

podrobnéji precist ve starSim newsletteru.

Uvidite, Ze najdete mnoho slov, ktera vam v souétu zajisti stejnou nebo vyssi — a ¢asto mnohem Iépe cilenou —
navst évnost, nez par drahych obecnych slov na prvnich pozicich.

Na tom, Ze chcete byt vidét, neni v zasadé nic Spatného. Je to ale vas cil? Pokud ano, neni co fesit - vyuZiti PPC
kampani pro budovani zna ¢ky je sice ve vyhledavani omezené, ale pokud je branding jedinym cilem vasi
kampané, snazte se byt prvni. Pokud chcete prodavat, sledujte navratnost investic a nezapomerite na long-
tail.

Tuto otazku slychavam ¢asto od nékterych klientd, ktefi by chtéli pro své podnikani vyzkouSet AdWords. Touha
dosahnout prvni pozice a predbéhnout tak konkurenta je zaloZzena pravé na predpokladu, ze ¢im vySSi pozice

dosahnu, tim vice penéz mi AdWords vydéla. Pfedni pozice jsou ale zpravidla spojeny s vy$Simi naklady.
Pokud je vas konkurent na vySSi pozici nez vy, mlze to znamenat, ze:
« Ma lépe nastavenou kampa n, dobfe napsany inzerat (a tedy vySSi miru prokliku), ve vysledku tedy

nemusi platit za proklik vice nez vy, ackoliv ma lepsi pozici.

e Jeho web ma vyssi konverzni pom ér - bud proto, Ze je I1épe navrzeny a nebo vas konkurent prosté
nabizi lepSi sluzby nez vy a muze si tedy prvni pozici dovolit, nebot se mu vyplati.

e Majinou obchodni strategii— vy3Si marze, nizSi ndklady, zaméfuje se na jiné cilové skupiny, nez jsou
ty vasSe, ackoliv to nemusi byt na prvni pohled patrné.

e Neméri efektivitu kampani - v takovém pfipadé muzete byt radi - vasS konkurent mozna vyhazuje
penize oknem. Vy je ale nevyhazujte - sledujte navratnost investic, ne pozice!

O téchto (a pfipadnych dalSich) didvodech mlZete pouze spekulovat, vétSinou je totiz nebudete znat . Proto
vzdycky vychazejte z toho, Ze vas konkurent vi, co d éla a kam pfesné muze s cenou jit. U nékterych konkurent(
to samoziejmeé platit nemusi, ale radéji vzdy predpokladejte, ze tomu tak je.
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Néktefi zacate¢nici v AdWords povazuji dosazeni pfednich pozic za jakousi nejvysSi metu, po jejiz dosazeni
neni tfeba délat nic dalSiho. To je ale jeden ze zasadnich omyll - jak jsem popsal vySe - 1. pozice nemusi
znamenat Uspésnou kampan.

Stejné tak, pokud se vas né&jaka agentura (a Ze takovych v CR neni méalo) bude snaZit oslnit nabidkou prvnich
pozic v Google AdWords (nejlépe na Vami vybrana 3 klicova slova, pfipadna dalSi pak za specialni pfiplatek)
pro vas web, uvédomte si, Ze dostat se na prvni misto samo o sobé opravdu neni Zadna v éda a zeptejte se, co
vam kampa i pf¥inese. Prvni pozice maji totiz — stejn & jako kterakoliv jina investice do reklamy - smysl jen
tehdy, kdyz vam p Finesou zisk.
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