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Po delSi odmlice vam opét zasilame newsletter obsahujici uzite¢né rady, tipy a informace pro Uspésné podnikani
v prostredi internetu. Prostfednictvim tohoto bezplatného newsletteru bychom vam chtéli pomoci smérovat vase
internetové plany tou spravnou cestou — vyhnout se slepym ulickam, vcéas zaregistrovat a vyuzit potencialni
pfilezitosti, nenaletét podvodnikim a samozfejmé co nejvice vydélat ¢i uSetfit.

NaSim cilem je do vaSich e-mailovych schranek pravidelné pfindSet informaéné hodnotné, dostate¢né
srozumitelné a prehledné ¢lanky tykajici se internetového byznysu. | z tohoto divodu jsme se rozhodli zasilat
newsletter v podobé HTML e-mailll a umoznit jeho staZeni i ve formatu PDF. Stejné tak plvodni nazev Firma
online byl nahrazen za Dobry tip. Dobry tip je uréen prfedevSim vam, naSim vérnym c¢tenaram, proto velice
ocenime, kdyZ nam date v édét, o ¢em byste se chtéli pfipadné docist v nékterém z dalSich ¢isel.

Jak nazev napovida, v dnesnim vydani Dobrého tipu se zaméfime na internetové reklamni kampan & a na
nékteré metody, na zakladé kterych mGzeme vyhodnocovat jejich G€innost . Téma rozdélime na dvé ¢asti —

dnes si fekneme jaké ukazatele sledovat, v pFistim dile si ukazeme jakym zpusobem.

V zéaplav & marketingovych nabidek

,0dkaz na vas web na naSem serveru muzete zakoupit za cenu 3000 K¢ za mésic, minimalné vSak na dobu 3
meésica.”
nebo

.Na 3 vami vybrana kli¢ova slova vam zprovoznime reklamni kampari ve vyhledavaci Google, garantujeme vam
2000 proklikg — to vSe za 35000 K¢.“

Také vam kazdy meésic pfijde nékolik podobnych marketingovych nabidek? A jak s nimi nakladate? Ty, které se
zdaji zajimavé, automaticky akceptujete, nebo se snazite ziskat dalSi informace, nebo podobné nabidky rovnou
héazite do kose?

VySe uvedené pfiklady mohou pro jednu firmu pfedstavovat velice G¢innou a rentabilni reklamni kampan, zatimco
pro jinou firmu to jsou na prvni pohled penize vyhozené oknem. Jak tedy poznat, zda se vyplati pravé vam?

Kolik platite za jednoho navst évnika

Sledujte, kolik navstévnikl jednotlivé reklamni kampané pfivadi na vas web. Jakym zplsobem zjistit, odkud
ktery navst évnik p FiSel, si ukdzeme v pfistim vydani Dobrého tipu. Nyni si pfedstavte situaci, Ze vite, jak velké
finanéni prostfedky jste za dané obdobi do reklamni kampané investovali. Stejné tak vite, kolik navstévnikd vam
tato reklamni kampan pfivedla. V tuto chvili uz mate vSechny informace, abyste dokazali vypocitat zakladni
ukazatel, podle kterého vyhodnocovat U¢innost reklamnich kampani — cenu za navstévnika — tedy pomér mezi
investici do reklamni kampané a poétem pfivedenych navstévniku.

Dobra, vite tedy, Ze cena za navst évnika je napfiklad 50 K¢&. Je to hodné nebo malo? Jak velké procento z
téchto navstévnika nakonec popta nebo objedna vyrobek &i sluzbu? Obecné to Fici nelze, situace se liSi web od
webu, obor od oboru. Minimalné vSak na zakladé tohoto ukazatele mlzZete mezi sebou porovnat alternativni
reklamni kampané. V pfipadé nékterych webovych stranek navic presnéjSi ukazatel ucinnosti reklamnich
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kampani zjistit nelze. Néktefi z vas pravdépodobné pravem namitnou, Ze cena za navstévnika nemusi ve vasem
pfipadé byt zcela smérodatny ukazatel. Pojdme tedy jesté o krok dal.

Jak reklamni kampan & vyhodnocovat p Fesn éji

Kdyz do néjaké reklamy investujete penize, o¢ekavate, Zze se vam diky tomu dfive nebo pozdéji tyto penize
minimalné vrati. Pfedpokladam, Ze pro vas nebude problém uréit ¢astku, kterou si miZzete dovolit investovat do
prodeje urcitého produktu nebo sluzby, a stale pfitom dosahovat zisku. Napfiklad vite-li, Ze urgity vyrobek
prodavate za 1000 K¢ a zisk z prodeje ¢ini 300 K&, pravdépodobné nebudete chtit do propagace, ktera vyusti v
prodej jednoho kusu daného vyrobku, investovat vice nez pravé onéch 300 K&. A mate dalSi ukazatel, na zakladé
kterého hodnotit G¢innost reklamni kampané — cena za zékaznika (chcete-li cena za objednavku).

Pojdme si trochu vice pfiblizit konkrétni pocty. Zustaneme u vySe uvedeného pfikladu s vyrobkem za 1000 K¢ a
maximalni cenou za zdkaznika 300 K¢&. Do internetové reklamni kampané na podporu prodeje tohoto vyrobku
investujete 9000 K& — aby se vam investice vratila, musi se diky této reklamé prodat alespori 30 ks daného
vyrobku (9000/300 = 30).

Dnes jsme se zaméfili na to, jaké ukazatele je mozné pfi sledovani efektivity reklamnich kampani sledovat. V
pFistim vydani Dobrého tipu se dozvite, jakym zplisobem zjistit, kolik navstévnikud, objednavek, &i jak velké trzby
vam pfinesla konkrétni online reklamni kamparni. Pfidame i tipy, které systémy muzete k vyhodnocovani efektivity
reklamnich kampani vyuzit. Na dalSi vydani se mazete téSit jiz za 14 dni. V pfipadé, Ze vas dnesni ¢&islo zaujalo
a informace v ném pro vas byly pfinosné, budeme radi, pokud nam zachovate pfizer i nadale.

Lubo$ Plot ény

Dobry tip je e-mailovy newsletter Dobrého webu, zabyvajici se problematikou podnikani na Internetu. K jeho
odebirani se muzete pfihlasit na adrese http://www.dobryweb.cz/newsletter.

Archiv jiz vydanych Cisel naleznete na adrese http://www.dobryweb.cz/newsletter-archiv.
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