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Nebojte se

Da se Fict, Zze potencial PPC systém( jiz objevilo mnoho inzerentll a mnoho z nich s nimi umi opravdu dobfe
pracovat. Bezesporu to plati o PPC reklamé ve vyhledavani, zatimco takzvana kontextova reklama v obsahové
siti zUstava spise tou druhou vzadu.

Obsahové sité nabizi moznost inzerovat na tisicich nejrdznéjSich web(, od velkych portal(i az po malé, tematicky
vyhranéné stranky, zaroven jsou v8ak povazovany za méné efektivniho sourozence PPC reklamy ve vyhledavani.
Neni to Uplné férové srovnani — oba nastroje maji sva specifika a skepse viici obsahové siti je ¢asto zplisobena
spiSe nevhodnym zpUsobem vyuZiti, nez samotnym principem jejiho fungovani.

Nasledujici text je vénovan praci se systémem Google AdWords, jednotliva doporu€eni vSak Ize zobecnit i na
dalSi nastroje pro inzerci v obsahoveé siti, napfiklad Cesky Sklik.

Hned pfi spusténi obsahovych kampani délda mnoho inzerentl zasadni chybu. Neni nic jednodu$siho, nez
kampané vytvorené pro vyhledavani spustit i ,v obsahu®, déje se tak totiz automaticky. Pfitom plati, ze optimalné
nastavena kampan pro vyhledavani nedosahne idealniho vykonu v obsahové siti, a samozfejmé i naopak. Hlavni
doporuceni dnesniho newsletteru tedy zni:

Reklamy pro vyhledavani a pro obsahovou sit’ vzdy oddélujte do samostatnych kampani.

Sité, zafizeni a rozsireni

Sité a zafizeni 2 WV&echny dostupné weby a zafizeni (Doporuéeno pro nové inzerenty
& Chei wybrat. ..
Vyhledavani [ vyhledavani Google
Wyhledavani na partnerskych strankach (wyZaduje vyhledavaci pole Google)
Obsah ¥ Obsahovd sit
* Relevantni stranky v cele siti
Relevantni stranky pouze na zvolenych umisténich

OBRAZEK 1 Vybér sité pfi zakladani kampani. Sklik bohuzel Gplné oddéleni kampani pro obsah a vyhledavani dosud nenabizi.

Nékdy maze byt vyhodné pro obé sité zvolit UpIné odliSnou STRUKTURU KAMPANI, v obecném pfipadé ale bude
dasledek takovy, Ze jednotlivé kampané budete mit v Gc¢tu vlastné dvakrat. Jedna pobézi vyhradné ve vysledcich
vyhledavani, druha jen v obsahové siti. Vnitfni struktura téchto kampani (rozdéleni do sestav, kliCova slova
a texty inzerat() by pak méla byt rozdilna témér vzdy, divody v zapéti rozebereme.

Vybér zobrazovanych reklam v obou sitich (rozuméjte ve vyhledavani i v obsahu) sice zohledriuje mnoho
spolecnych faktord, v jednom zasadnim se vSak dramaticky liSi. Kdyz zadavate kLi€ovA sLovA do kampané pro
vyhledavani, snazite se vlastné odhadnout dotazy, které vyhledavaci pokladaji uzivatelé. Pokud pak jedno z vami
zadanych slov odpovida dotazu, reklama se mlze zobrazit.

Naproti tomu v obsahové siti o byti a nebyti inzeratu rozhoduji vSechna kliCova slova, zadana pro pfisluSnou
sestavu. Spolec¢né urCuji TEMA SESTAVY. Mimochodem, také takzvané Quality Score v Google AdWords se pro
obsahovou sit' vztahuje na celou sestavu, zatimco pro vyhledavani se tyka kazdého klicového slova zvlast.
Tematické analyze jsou zaroven podrobeny vSechny stranky obsahové sité a inzeraty se zobrazi tam, kde
dochazi ke SHODE OBOU TEMAT.

Pokud si pfi vybéru kliCovych slov pro vyhledavani predstavujete skutecné uZivatele, pfi vybéru slov pro
obsahovou sit’ uvazujte spiSe o webovych strankach. Na jakych serverech chci své inzeraty zobrazovat? O ¢em
tam autofi zpravidla piSi a jaké terminy pfi tom pouzivaji? Takové otazky vas navedou k vhodnym vyrazim.
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Nasledujici tabulka ukazuje stru€ny nastin nékolika skupin kli€ovych slov. VS8echna uvedend slova by mohla byt
vhodna napfiklad pro prodejce cyklistickych potfeb, jejich vyuZiti je vdak vyrazné odliSné. Prvni varianta je hodné
obecna, inzeraty by se mohly zobrazovat na velkém poctu webd, tematicky ovéem velmi rliznorodych. Naopak na
tfetim Fadku jsou zvolena slova mnohem konkrétnéjsi, ktera vyvolaji fadové mensi pocCet zobrazeni na strankach,
jejichz zaméreni Ize o poznani snadnéji odhadnout.

Klicova slova

Sport, cyklistika, outdoor, zavody, ...

Jizdni kola, silni¢ni cyklistika, horské kolo, MTB, ...

Horské kolo, odpruzena vidlice, pfesmykac, ...

TABULKA 1 R(zné zaméfené skupiny kli¢ovych slov

V tuto chvili je snad jiz zifejmé, Ze pouhé prejimani klicovych slov z vyhledavani do kampani pro obsah neni
idedlni taktikou. Ve vyhledavani se ¢asto pracuje s rlznymi typy shod, sklorfiovanim, diakritikou a vibec
s nejriznéj$imi variantami vyhledavacich dotaz(. Pro obsahovou sit Ize doporucit fadové 10 slov v sestavé,
postaci volna shoda. Pokud chcete na nékteré slovo dat vétSi diraz nez na ostatni, sklofujte jej do bézné
pouzivanych padu.

Také TEXTOVY OBSAH INZERATU byste méli tvofit s ohledem na specifika obsahové sité. Vratme se je$té jednou
k pfedchozi tabulce a naSemu imaginarnimu prodejci cyklistickych potfeb. Sestava s kliCovymi slovy z prvniho
fadku ma potencial oslovit Siroké masy sportovnich fanouskl, ovsem bez valného zajmu o cyklistiku samu. Druha
varianta bude mit mnohem blize k uZivatelim-cyklistim, tfeti skupina slov jiZ je cilend vyloZené na Ctenare
specializovanych serverd, U¢astniky odbornych diskusi apod. Pfi psani inzeratu je nutné s témito odliSnostmi
pocitat.

Kromé toho v inzeratech ur€enych pro obsahovou sit nema vyznam pouzivat DYNAMICKE VKLADANI KLi€OVYCH
SLOV pomoci zapisu {Keyword:Vychozi titulek}. Vzhledem k tomu, Ze inzeraty nespousti konkrétni slovo,
ale celd sestava, dynamické vkladani zde nema vyznam. Nelze

zarucit, Ze systém v tomto pfipadé vzdy pouzije vychozi titulek, takze Kola qt
tak ztracite kontrolu nad inzeratem. To je pravdépodobné pfipad Online aukee kol. Mimofadné nizke
pfilozeného obrazku, soudé napfiklad podle malych pismen v nazvu Cemy.

Aukro.cz

vyrobce kol GT. Dejte si na tuto chybu pozor, pokud do obsahovych
kampani prejimate inzeraty z vyhledavani.

Jak jiz bylo fe€eno vySe, na zakladé zadanych kliCovych slov systém sam vybira vhodné weby. Kromé toho
muzete vyuzivat jeSté takzvany Placement Targeting neboli CiLENi NA VYBRANE WEBY, kde si sami vyberete
konkrétni stranky pro zobrazovani svych reklam. Pokud s inzerci v obsahové siti zaCinate, spolehnéte se nejprve
na automaticky vybér stranek.

Ve statistikach systému AdWords pak snadno naleznete seznam web(, na kterych se Vase reklamy zobrazovaly,
a data o jejich chovani. Po uplynuti urcitého obdobi tedy mlzZete VYHODNOTIT JEJICH USPESNOST, idealné ve
spojeni s daty o konverzich nebo jinymi udaji o vykonnosti vaseho webu. Diky tomu budete mit dostatek informaci
k tomu, abyste si vhodné weby dokazali vybirat sami.
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B Obsah: automaticka umisténi

Stahnout
Doména Prokliky fobr. CTR (= Prom. Cena
CPC iz
Celkem — véechna automaticka u B B
umisténi
hyperinzercia.sk EEE
autohificlub.cz ] u
f-sport.cz u u x -
. |
autohificlub.cz |
tuningy.com n ]
yauto.cz n
autofun.cz
auto.cz | n

OBRAZEK 2 Report automatickych umisténi v obsahové siti Google AdW ords

Kromé uplného pfechodu na ruéni cileni v tuto chvili existuje jeSté jedna varianta, totiz VYLOUEENi VYBRANYCH
WEBU. V tom pfipadé nadale zUstava vybér vhodnych umisténi na systému, jednotlivé stranky vSak muzete
zakazat a zobrazovani svych reklam na nich takto zamezit.

V celém dneSnim newsletteru jsme se vénovali pouze textovym inzeratdm. Tim mozZnosti obsahovych siti zdaleka
nekonci, prace s bannery, videoreklamou ¢i interaktivnimi gadgety je samostatnou komplexni problematikou.
Prejeme Vam, abyste se pfi spravé svych kampani vyvarovali ¢astych chyb a nabizené moznosti vyuzivali ke
svému prospéchu.
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